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Ein Sommer wie damals
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Ein ganzer Tag ohne Smartphone, nur Spiel und Spaf3 mit den Kindern in der
freien Natur ... unrealistisch, meinen Sie? Dann haben Sie schon lange keine
Rétselrally mehr gemacht! Der Klassiker von ,damals” ist wieder zuriick, Tipps
von der Familienmarketing-Expertin Ursula Weixlbaumer-Norz inklusive.

Mag. Ursula Weixlbaumer-Norz,
Expertin fiir Kinder- und Familienmarketing

kids&funconsulting

WENN ES UM’S SPIELEN und um Freizeitaktivita-
ten geht, unterscheiden Kinder immer weniger zwi-
schen Realitdt und Virtualitat. Fiir sie verschwimmen
die Grenzen zwischen Wirklichkeit und der virtuellen
Welt: Die meisten Spielzeuge haben schon einen virtu-
ellen Aspekt eingebaut oder zumindest eine App, die
das Spielerlebnis noch spannender macht. Die Eltern
machen vor, wie man mit Smartphones und Tablet-
PCs umgeht, und schon sehr friih konnen die Kinder
diese Gerdte fast besser bedienen als die Erwachsenen.

,SCHAU DIR DIE SCHONEN BERGE AN!"

Was heifdt das fiir den Tourismus? Die Antwort ist klar:
Jedes touristische Angebot, das in Zukunft auf der Un-
terscheidung real — virtuell aufbauen will und damit
eine Bewertung durchfiihrt (,virtuell ist schlecht®), ist
zum Scheitern verurteilt. Jeder, der einem Kind zum
Beispiel das Erlebnis-Angebot macht , Leg dein Smart-
phone weg und schau dir die schonen Berge an!“ wird
im besten Fall Unverstiandnis ernten.

Wie kann man Kindern und Familien trotzdem die
Schonheit und das Spannende der Natur vermitteln?
Wie kann man ihnen gemeinsame Erlebnisse bieten,
die abseits von virtuellen Welten Spafl machen, ohne
Bewertung (,Smartphone ist schlecht®) begeistern
und zum Entdecken einladen?

LALTE WERTE“ SIND WIEDER ,IN“

Haben Sie gewusst, dass ,alte Werte“ wieder im Kom-
men sind? In einer aktuellen Studie von kids & fun
consulting (Familien Insights 2017) wurden Kinder da-
nach gefragt, was ihnen im Urlaub wichtig ist. Alle Al-
tersgruppen haben die Kriterien ,Familienndhe“ und
»Sportmoglichkeiten® hoch bewertet. Auch das Krite-
rium ,,Natur“ wurde in allen Altersgruppen gleichblei-
bend stark bewertet. Es besteht also ganz klar Interes-
se an der herrlichen Bergwelt. Aber wie kann diese
iiber altersgerechte Erlebnisse vermittelt werden?
Nicht nur im Fernsehen herrscht ein Retro-Trend
(,Wickie“ und ,Biene Maja“ sind unter den Top-
10-Fernsehserien), auch Aktivitdten der fritheren Ge-
nerationen erleben eine Wiederkehr - freilich in neuer
Aufmachung. So sieht man aktuell besonders in Stidd-
ten die Riickkehr der guten alten Rétselrally. Ob als
unterhaltsame Aktivitét fiir einen Nachmittag am Wo-
chenende oder aus Spafs am Rétseln mit kniffligen
Fragen — man lernt bei der Rally Neues kennen und
kann sich nebenher auch in der Gruppe besser ken-
nenlernen. (Kein Wunder, dass Rétselrallys genau des-
halb gerne als Team-Building-Events gebucht werden.
Aber das ist eine andere Geschichte.)

Bei Rétselrallys werden, so Detlef Bibl von Teamgame,
»die eigene Kreativitdt, Logik und Geschicklichkeit
spielerisch herausgefordert. Viel Bewegung an der fri-
schen Luft ist garantiert, und so kommt auch der
sportliche Gedanke nicht zu kurz. Man kann draufSen
gemeinsam die echte Welt entdecken, der Phantasie
wird wieder mehr Raum gegeben und das Erlebnis
nicht einem Smartphone iiberlassen.

HIER UNSERE TOP-TIPPS FUR DIE ERFOLGREI-

CHE FAMILIEN-RATSELRALLY IN DER NATUR:

o 1. Uberlegen Sie genau, fiir welche Zielgruppe Sie die
Rally konzipieren. Wir raten, nicht ,zu jung” zu den-
ken. Rétselrallys sollten eher fiir die Zielgruppe ab
acht Jahren gestaltet sein, also fiir Kinder, die bereits
lesen konnen. Design, Look & Feel und Texte sollten
aus der Erlebniswelt dieser Kinder - in der Entwick-
lungspsychologie ,operationale Kinder* genannt —
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stammen. In diesem Alter konnen sie schon strate-
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gisch denken und die Rétsel und den Zusammenhang

der Rally gut verstehen. Kleine Kinder haben Proble-

me, die Reichweite und den Sinn von kniffligeren

Rétseln zu verstehen, auBerdem erkennen sie die

Zusammenhinge noch nicht. Elemente und Ritsel

fiir kleinere Kinder konnen enthalten sein, miissen

aber auch altersgerecht eingearbeitet sein.

Informieren Sie sich hier gut, in welcher Welt dltere

Kinder leben und was sie anspricht: Welche Figuren

und Geschichten finden sie cool, welches Design

wird die Rally ansprechend machen? Die alters-
addquate Zielgruppenansprache ist essentiell. Ist die

Rally zu jung konzipiert, finden sie die Kinder ,baby“

und ,fad“; ist sie zu alt konzipiert, wird den Kindern

schnell langweilig.

2. Erzdhlen Sie eine Geschichte! Haben Sie Sagen

oder Geschichten in Ihrer Region? Mit welchen

Figuren kann sich das Kind identifizieren, oder wird

das Kind selbst zum Held der Geschichte? Bauen Sie

die Rétselrally um diese Geschichte herum. Achten

Sie darauf, dass die Geschichte altersaddquat und

familiengerecht ist.

3. Stellen Sie sicher, dass die Familien auf einem vor-

gegeben Spielfeld unterschiedlichste Aufgaben 16sen

oder Stationen erfiillen miissen. Das Spielfeld kann
zum Beispiel ein Wanderweg, ein Stadtviertel, ein

Garten oder ein Gebdude sein. Der Vielfdltigkeit an

Herausforderungen fiir die SpielerInnen sind keine

Grenzen gesetzt, doch im Detail liegt der Zauber des

Spiels: Die Aufgaben und Rétsel miissen altersge-

recht und zeitunabhingig sein, miissen gut ineinan-

derfliefen und am Schluss eine ,Losung” ergeben.

So kann die Familie Erfolgserlebnisse verbuchen und

sich eventuell sogar eine Belohnung abholen.

® 4. Natiirlich ist das Kennenlernen von Flora, Fauna
oder historischen Fakten fiir die Kinder ein Zusatz-
nutzen. Spielerisch kann man hier viele Informatio-
nen einfliefRen lassen, die auch von Eltern erklart
werden konnen. So kann man nochmals die Famili-
ennihe stédrken.

e 5. Die Einbindung von Gewerbebetrieben, Gastrono-
mie und sonstigen Geschiften in das Spielgesche-
hen bringt Spafd fiir die Spielteams. Pausen fiir Fa-
milien sind immer gerne willkommen.

e 6. Kombinieren Sie die Rally mit Aktivstationen. Da-
bei werden die Familien angehalten, praktische Auf-
gaben zu l0sen, die auch korperlich ein wenig her-
ausfordernd sein kdnnen.

e 7. Bauen Sie bestehende touristische Angebote wie
Erlebnispfade, Sehenswiirdigkeiten und dergleichen
in das Spiel ein.

NACHBEREITUNG

Nach einem erlebnisreichen, ,ritselhaften® und na-
turverbundenen Tag mit der Familie wird das Kind
vielleicht abends die erlernten Informationen, Ge-
schichten und Sagen nochmals ,googeln®. Altere Kin-
der und Jugendliche werden vielleicht auch ein paar
tolle Fotos der Rétselrally online stellen und sich mit

ihren daheimgebliebenen Freunden dariiber austau-
schen. Hier ist das Smartphone wieder erwiinscht, und
als ganz natiirlicher Teil der Welt dieser Kinder bietet
es die Moglichkeit, auch eine ,,Offline-Rétselrally“ mal
kurz ,,online“ mitzunehmen.
kids&fun consulting konzipiert gemeinsam mit erfah-
renen Ritselrally-Strategen altersgerechte Ratsel-
rallys fiir Kinder und Familien. Kontaktieren Sie uns
unter office@kidsandfunconsulting.com

Ursula Weixlbaumer-Norz
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